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⽥島沙也加（Tajima Sayaka）

● 1990年⽣まれ。埼⽟県⽐企郡⼩川町出⾝、実家は和紙問屋。
●創業期より、Readyforのキュレーターを務める。
●類稀なる猫好き。

（実家の猫を溺愛中）

⾃⼰紹介

READYFOR All Rights Reserved. 2



アジェンダ

2. Readyforとは？

3.プロジェクトの例

1. クラウドファンディングとは？

READYFOR All Rights Reserved. 3

4. クラウドファンディング×医療



アジェンダ

2. Readyforとは？

3. プロジェクトの例

1. クラウドファンディングとは？

READYFOR All Rights Reserved. 4

4. クラウドファンディング×医療



クラウドファンディングとは？

クラウドファンディング

CROWD FUNDING
群衆、不特定多数 資⾦調達
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クラウドファンディングとは？

カフェを
つくるため、
200万円が
必要です！

イベント
開催のため、
30万円が
必要です！
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注⽬を集めるクラウドファンディング

毎年100億円をこえる速度で市場が成⻑。⾦額の規模では「貸付型クラウドファンディ
ング」が8割強を占めている。2017年度は600から700億円の規模になる（予想）。 

グラフ © Shogakukan Inc. 2017

引⽤：株式会社⽮野経済研究所
（国内クラウドファ
ンディング市場の調査実施より）
https://www.yano.co.jp/press/pdf/1573.pdf
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投資型の例：貸付型(maneo)非投資型の例：購入型・寄附型(Readyfor)

出資者＝「⽀援者・寄付者」の視点

• 誰が、何をするための資⾦なのか
• 誰が喜ぶのか
• 何をもらえるのか

出資者＝「投資家」の視点

• どのくらいの利回りなのか
• その場合いくら儲かるのか
• リスクはなにか

購⼊型と投資型で出資者の視点は⼤きく異なる

⾮投資型CFと投資型CFのPJページの⽐較
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信⽤⼒が⾜りずに銀⾏の審査が通らず融資が受けられない。VCから出資を受けるにはイ
ン学規模が⼩さすぎる。そういった時に「クラウドファンディング」を活⽤しやすい。

寄附型や購⼊型は、資⾦調達に関して⾦融商品取引法などの⾦融関連法令による規制を
受けることがない。ゆえにサービスが⽴ち上げやすいためか、新聞社やコンテンツ系企
業なども続々とサービスを⽴ち上げておりサイト数では「購⼊型」が⼀番多く、国内だ
けでも100以上のサービスがあると⾔われています。

購⼊型と投資型で出資者の視点は⼤きく異なる
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①資⾦を調達したい

②最初の顧客・観客を募りたい

③⾃分の活動、商品をPRしたい

④⾃分の活動、商品に社会的ニーズが
あるか試したい実⾏者

実⾏者がプロジェクトを始める理由
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⽀援者

①実⾏者を応援したい！
（プロジェクトへの共感）

②活動を応援したい！
（社会貢献の気持ち）

③「お返し」がほしい！
（商品の購買欲)

⽀援者が出資してくれる理由
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Readyforのミッション

誰もがやりたいことを
実現できる世界
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現在、⽇本国内にあるクラウドファンディングサービスは50個以上。
その中で、Readyforは⽇本で初めてクラウドファンディングを開始し、
⽇本で最⼤規模を誇るクラウドファンディングサービスを提供しています。

累計登録ユーザ数
36万⼈

プロジェクト数
7,500件

累計⽀援額
55億円

業界シェア
No.1

利⽤者の年齢層
中学⽣〜80代

Readyforとは
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Readyforのサイト
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Readyforのサイト
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ぜん息に悩む⼦どもへの薬の投与量を減らす臨
床研究の継続のためのプロジェクト
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ALL or Nothing ⽅式

⽬標⾦額 1000万円の場合

1000万円
以上

800万円
990万円

⼿数料は達成時のみ
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不⾜する無菌室を購⼊するプロジェクト
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⽇本のがん患者に必要な相談⽀援の場をつくる
プロジェクト
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クラウドファンディング×医療

• Readyforでは、クラウドファンディングの認知度・信頼度の向上により、⼤学におけ
る研究や病院でのCFだけでも、累計で数億円規模の寄附⾦が集まるようになりました。
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創薬や臨床研究、基礎研究での活⽤へ

• これらの実績から、ファンドレイジングを得意としてこなかった、国の機関や研究者
からの注⽬が集まっており、創薬のための研究費や臨床実験の継続費⽤などを募る、
医療研究者（病院、⼤学）のプロジェクトも準備・掲載を開始しており、医療業界に
おけるCFのニーズが⾼まってきています。
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医療業界でも「共感」による寄附の広まりを

• 地道な営業活動や募⾦活動などのオフラインでの集⾦以外に、インターネット上での
⼝コミやマスコミを利⽤した寄附活動のPR効果は⼤きいです。

• ⼀⽅で、キャンペーンやPRでのクラウドファンディング活⽤は期待されているものの、
医療の発展に貢献する⾦額としては、まだ微微たる⾦額であることも痛感しました。

• クレジットカードやBitcoin等の仮想通貨での寄附が可能となった時代で、医療業界へ
の寄附⽂化が広まれば、より幅広い資⾦調達が可能となると考えています。
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「みんなの⼒で、⼤きなお⾦を動かし、医療の
未来を変えていこう」

• 医療の発展は、⼀般の⼈々が思った以上に進んでいる（世間の理解と実際の医療技術
のギャップがある）と思っています。それは「思った以上にお⾦で左右される世界」
だからこそ、⾃分たちで変えていける未来があるという社会的認知を⾼めていきたい
と思っています。

• 将来的に世の中を変えていく可能性のある、（信頼度の⾼い）医療研究・事業・活動
に対して、クラウドファンディングのノウハウを基礎に、「想いののったお⾦」が集
まる仕組みの構築を⽬指したいと考えています。
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ありがとうございました
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